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КЛАССИФИКАЦИЯ ИНТЕРНЕТ-ПРОЕКТОВ

Актуальность изучения теоретических особенностей организации 
интернет-проектов обусловлена быстрым развитием информационной 
среды и распространением интернет-проектов. Компании помимо 
существующего бизнес-проекта пытаются создать друг другу конку­
ренцию и в сети интернет.

Это подтверждает и статистика -  эксперты оценивают объём 
рынка электронной торговли в России в 180-220 млрд. рублей, при 
этом ожидается, что к концу года сегмент вырастет на 17% до 245 
млрд. рублей. Сегодня порядка 24% интернет-пользователей выбира­
ют или покупают товары в интернете. Ежемесячно онлайн- 
покупатели тратят в среднем порядка 3000 рублей.

Согласно прогнозу, к осени 2014 года численность интернет- 
аудитории в этой возрастной группе составит около 12 млн. человек. 
При этом около 95% молодежи будут относиться к самой активной — 
суточной интернет-аудитории. К концу 2014 года численность интер­
нет —  пользователей составит около 80 млн. человек, или 71% насе­
ления страны старше 18 лет [3].

Анализ реализуемых в интернет-пространстве проектов, а также 
теоретических источников по рассматриваемой проблеме позволил 
автору выделить следующие признаки классификации интернет- 
проектов:

•Масштаб;
•Назначение (рис. 1.1).
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1. По масштабу интернет-проекта выделяют:
- Малые проекты, затраты на разработку которых оцениваются в 

300-1000 человеко-часов (ч/ч). Команда разработчиков состоит из 2-х- 
5-ти человек. Продолжительность проекта -  1 — 3 месяца. Стоимость 
проекта до 50 тыс. руб.

- Средние проекты. Затраты на разработку оцениваются в 1000- 
10000 ч/ч. Команда разработчиков обычно состоит из 5-12 человек. 
Продолжительность -  2-10 месяцев. Стоимость проекта от 51 до 100 

тыс. руб.
- Крупные проекты. Затраты на разработку оцениваются в 10000 

-  30000 ч/ч. Команда разработчиков обычно от 10-ти человек. Про­
должительность от 6 месяцев до 1,5 лет. Стоимость от 101 до 1000 
тыс. руб.

- Очень крупные проекты. Затраты на разработку оцениваются 
свыше 30000 ч/ч. Их стоимость будет выше 1 млн. руб. (рис. 1.1).

Такое деление достаточно условное. Масштаб проекта также оп­
ределяется и его значимостью и статусом в ранге себе подобных. Для 
интернет-проектов характерен показатель длительности -  в основном 
интернет-проекты относятся к разряду небольших проектов. В на­
стоящее время в связи с притоком инвестиций в интернет, идет тен­
денция к увеличению числа средних проектов. Крупных проектов 
России на сегодняшний день пока очень мало [1].

2. По назначению интернет-проекты подразделяются на: 
•коммерческие,
• корпоративно-имиджевые,
•социальные сети,
•информационно-рекламные,
•интернет-проекты по обслуживанию клиентов,
•игровые порталы,

•контент-проекты,
•комплексные.
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К ом м ерчески е и н терн ет-п роекты  делятся  на два вида:

П ервы й  вид -  In  e-com m erce, п одразум евает, что сайт является 
основны м  и сточн иком  дохода. Задача при зап уске проекта -  как м ож ­
но ран ьш е появиться в Рунете, раскрутиться  и п ривлечь м акси м аль­

ное количество  аудитории. П ри  п родвиж ени и  данны х проектах  много 
средств ух о д и т  на реклам у и маркетинг. В качестве прим еров мож но 

назвать: и нтернет-м агазины , которы е им ею т только виртуальны е 

прилавки  без ф изического п редставительства (w w w .24x7 .ru , 

w w w .a m a z o n .c o m ,w w w .ozon .ru ), аукционы . В торой вид -  O ut е- 

com m erce, это и нтерн ет-п роекты , созданны е в поддерж ку к ф изиче­
ским м агазинам . И нтерн ет-м агази н  в этом  случае не является основ­
ным источником  продаж . Э то, наприм ер, интернет-м агазины , им ею ­

щ ие реальны е п рилавки  (наприм ер, м агазин  и здательства "Л О РИ ") 

или н екоторы е м агазины  ком п ью терн ой  техники  и т.п . Я рким  прим е­

ром  м ож ет служ ить тю м енский  м агазин  часов  "А кадемия времени", 
которы й  и м еет реальны й п рилавок  и в то  ж е врем я продает часы  в ин­

тернете (w w w .gkav .ru ). К  этой  ж е категории  мож но отнести  предста­
вительства в интернете тур-ф и рм  (брони ровани е билетов, гостиниц, 
заказы  путевок).

К орпорати вн о-и м и дж евы е и нтернет-проекты . Э тот вид проектов 

создается ком п ани ей  для продвиж ени я ее торговой  м арки  через все­

м ирную  сеть. К ак правило, при пом ощ и такого ресурса ком пания ре­

ш ает задачу  привлечения н овы х клиентов  путем  донесения до них 

подробной  и нф орм ац ии  о ком пании , ее истории , дости ж ени ях и так 
далее. О чень часто на корпорати вн ом  им идж евом  сайте мож но встре­
тить каталог п родукци и  или  усл уг ком пании , адреса ее оф исов и их 

телеф оны  и так  далее. О днако  продаж и через такой  сайт ком пания не 

осущ ествляет, а  лиш ь использует его, как  площ адку  для реклам иро­

вания своей торговой  марки и продукции  (w w w .nestle .ru ).

У п рощ ен ной  ф ормой им идж евого  корпоративного  w eb-сайта яв­
ляется сайт-визитка, на страницах  которого  мож но найти  только  са­
мую  основную  инф орм ацию  о ком пании, а такж е ее продукции или 
услугах: прайс-листы , контактны е данны е, и другую  подобную  ин­
ф ормацию .
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С оциальны е сети  -  это и нтерн ет-п роекты , которы е изначально 

бы ли созданы  для  виртуальн ого  общ ения, обм ена м ед и а ф айлам и , ве­

дением  виртуальны х дн евни ков, но в последствии  части чно приобре­

л и  ком м ерчески й  характер  из-за разм ещ ени я  реклам ы  на сайтах. С а­

мы ми ярким и п рим ерам и  служ ат следую щ ие соц иальн ы е сети: В кон- 
такте, Facebook , T w itter, О дноклассники , L ivejournal, Y outube.

И нф орм ац ион н о-реклам ны е и нтерн ет-п роекты  -  это сайты , рас­

считанны е на дости ж ени е м акси м ального  числа посещ ений , -  топ- 

листы , м эй л-сервера, н овостны е сай ты , развлекательн ы е сайты  и т.д.- 

п роекты , доход  которы х основан  на разм ещ ении  реклам ы  (в виде 

баннеров или ещ е чего-либо). Затраты  на реклам у сам их сайтов все­

гда значительно ниже.
И нтерн ет-п роекты  по обслуж иванию  клиен тов  -  это сайты  на 

которы х предоставляется и нф орм ац ия или сущ ествует систем а F .A .Q . 

Т акие проекты  делятся  на два  вида: государственны е (и ли  м ун и ци ­

пальны е) сайты  и частны е. П рим ером  государственн ы х сайтов м ож ет 

служ ить сайт госуслуги  (w w w .gosuslug i.ru ), с пом ощ ью  которого 

мож но проверить свои  ш траф ы  или  ж е заказать паспорт. П рим ером  

частны х сайтов м ож ет послуж и ть сайт "В осточное полуш арие", на 
котором  мож но узн ать  всю  и нтересую щ ую  вас и нф орм ац ию  о странах 
А зии (polusharie.com ).

И гровы е порталы . В п оследнее врем я п оявляется  все больш ее ко ­

личество  сайтов, которы е представляю т собой  онлайн-игры . Зареги ­

стрировавш ийся на таком  сайте, каж ды й  ж елаю щ и й  м ож ет играть в ту 

или иную  игру без ее обязательн ой  устан овки  н а  ком пью тер  

(w w w .tank ion line .com /ru ).

К онтент-проекты  -  это сайты , как правило н еком м ерческой  на­
правленности , которы е п редставляю т собой  собран и е текстов , статей 

и прочих м атериалов, основная  задача которы х -  привлечение посе­

тителей  по определенной  тем атике. В дальн ей ш ем , этот траф ик обы ч­

но п еренаправляется на ком м ерчески е сайты  и, по сути , контент- 

проект используется, как реклам ная  площ адка.

М ож ет бы ть вы полнен  в виде и нтерн ет-би бли отеки , энциклопе­

дии  или справочника. К аж дая отдельная  стран ичка сайта контент-
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п роекта дает, как п рави ло , незначительны й траф ик, однако общ ий 

траф ик  такого  сайта м ож ет бы ть очень внуш ительны м .

К  контен т-сай там  такж е относятся торренты , варез-порталы , он ­

лайн-кинотеатры , ф айлохран или щ а и други е п одобн ы е ресурсы  [1].

К ом п лексн ы е интернет-проекты . Это как правило сайты , которы е 

носят см еш анн ы й  характер . Н а н их  есть и разделы  F .A .Q ., и реклам а, 

и продаж а, и инф орм ация. П ри  всем  при  этом  они могут ещ е иметь 

форму блогов или ф орум ов. Я рким  п рим ером  м ож ет послуж ить сайт 

"Н аш город" (w w w .nashgorod .ru ) (рис. 1.1).

П роанали зи ровав  различны е теорети ческие источники , автор 

создал и м енно такую  классиф и кац и ю  интернет-проектов . В ней он 

вы делил  их основны е виды  и дал  поясн ен ие каж дом у из них.

Б лагодаря  дан н ой  классиф и кац и и  мы  см ож ем легко  определить 

м етодику оценки  эф ф ективности  и нтернет-проектов , т.к. она зависит 

от ти п а  или  вида и нтернет-проекта.
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